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CONȚINUTUL B2B ÎN 2025

Multă activitate, multă 
automatizare.

Care este 
impactul real?

Sursa video - https://www.instagram.com/the_marketing_millennials/

https://www.instagram.com/reel/DPSoFn6DMOY/?igsh=MXhkam1mam5nNXIzOA%3D%3D


NEVOIA DE A SCALA VS. CERINȚA DE A FI AUTENTIC

Cum produci mai 
mult, fără să 
pierzi sufletul 
brandului?



AUTENTICITATEA

Autenticitatea nu e ceva ce 
declari, ci ceva ce ți se acordă în 
timp.

Sursa foto - linkedin.com/posts/michaelleibovich

Iar AI-ul nu e vinovatul. 
E oglinda strategiei și a 
mesajelor tale.

https://www.linkedin.com/posts/michaelleibovich_hubspot-invented-inbound-now-theyre-reinventing-activity-7344001566959464449-gVm4?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAACrxcboB-kZlUGWzL3MA5-mFo3R9E3giGZU
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MINDSET (Ce crezi?)
Sunt convingerile și scopul care fac brandul memorabil.

BEHAVIOR (Cum acționezi?)
Modul în care brandul se manifestă în practică.

VOICE (Cum te exprimi?)
Felul în care brandul își transmite mesajele.
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CEI 3 PILONI AI VOCII AUTENTICE



Întrebări cheie

Ce ne-ar lipsi dacă 
brandul ar 
dispărea?

MINDSET (Ce crezi?)

În ce credem cu 
tărie (chiar și 
nepopular)?

Ce alegem să nu 
facem/susținem?

BEHAVIOR (Cum acționezi?)

Cum se aliniază 
deciziile strategice cu 
valorile declarate?

Cum comunici când 
greșești?

Cât de des îți 
ajustezi direcția?

VOICE (Cum te exprimi?)

Care e energia naturală a 
brandului (data de lideri 
si organizatie)?

Ce tip de vocabular 
folosește?

Ce lucruri NU spune 
niciodată?



DE LA IDENTITATE LA MESAJ

KEY
MESSAGE

Voice Business 
Solution

Market 
Pain

USP
Unique selling 

proposition

Odată ce ți-ai definit vocea, intersectezi 
identitatea ta cu o nevoie reală din piață.



VOICE

Cum sună brandul tău?

BUSINESS SOLUTION

Ce vinzi/oferi concret?

MARKET PAIN

Ce problemă reală rezolvi?

USP (Unique Selling Proposition)

De ce e soluția ta diferită/mai bună?
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DE LA IDENTITATE LA MESAJ
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REPURPOSE
Maximizarea valorii din conținutul existent.

AMPLIFY
Extinderea mesajului prin vocile potrivite.

1

2

PILONII SCALĂRII AUTENTICE

După ce ai mesajele cheie, ai nevoie de un 
sistem care să extragă mai multă valoare din 
cele mai bune idei ale tale.



REPURPOSE
PILONUL 1



PILONUL 1 - REPURPOSE

De la un material "seed" de mare valoare → la zeci de formate conexe.

SEED CONTENT

AD copy Linkedin Carousel

Infographic Cold message

Web banner
Newsletter
insertion



CUM?

DECOMPOSE
Identifici mesajele 
cheie care rezonează 
cu audiența.

RECOMPOSE
Reconstruiesti aceste mesaje 
într-o multitudine de formate, 
folosind un mix de smart 
prompting și mult input uman.



Pornește de la un material de referință
Un articol sau un whitepaper

Segmentează-l în teme principale utile pentru public 
Extrage cu prompt-uri AI 3-5 sub-teme și pain points cheie

Creează conținutul în diverse formate
Folosește template-uri de postări, carusele, ad-uri, etc

Verifică, ajustează și publică.
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Repurposing Framework
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AMPLIFY
PILONUL 2



PILONUL 2 - AMPLIFY

Amplificăm mesajul 
prin vocile autentice 
ale experților din 
echipă (employee-led 
content).

Efort colaborativ și 
voluntar, susținut de 
tool-uri (nu impus)



TOOL-UL PENTRU ECHIPĂ: SOCIAL SELLING



FORMULA PENTRU PROMPTURILE TALE - CTPF

Task Persoană FormatContext

Oferă povestea din 
spate.
”Facem A/B testing 
pe următorul 
email…”

Folosește un verb de 
comandă clar.
”Analizează hook-ul 
& subject line  și 
identifică.....”

Alocă un rol clar și bine 
definit.
”Acționează ca un 
director de 
marketing…”

Specifică structura 
dorită a rezultatului.
“...într-un tabel cu trei 
coloane.”



DECI, CUM FACI SCALARE AUTENTICĂ?

Strategie 
Clară de 
mesaje cheie

Sistem de 
Repurpose

Amplify Unelte (Smart 
Prompting)

IMPACT



CU CE RĂMÂNEM NOI?

Strategie

Input uman

Vocea oamenilor

Validare și îmbogățire content

Timp la cafeluță ☕
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Q&A

Andreea Albuț Maria Deac



MULȚUMIM!


